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- Visio 2030

Suomen houkuttelevin seutukaupunki

VETOVOIMA JA KASVU

e, Strategiset

S TOII\/IIVAKAUPUNKIYI\/IPARISTOJA ohjelmat
. RAKENTAMINEN

Avoimuus
Rohkeus
Tasa-arvo ja oikeudenmukaisuus
Yhteisollisyys
Ymparistovastuullisuus

Arvot




lisalmen kaupunki on kansainvalisesti tunnettu 25 000
asukkaan vetovoimainen seutukaupunki, joka tarjoaa
loistavat asumisen ja yrittamisen olosuhteet seka toimivat

seudulliset palvelut.
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Vetovoima ja kasvu | Vakaa kuntatalous

Strateginen tavoite: Kansainvalisesti } Strateginen tavoite: Vakaan talouden lisalmi
vetovoimainen lisalmi .
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Osaaminen ja hyvinvointi i@ Houkutteleva ja huolehtiva

Strateginen tavoite: Osaava ja hyvinvoiva ¥ tyonantaja
iisalmelainen Strateginen tavoite: lisalmi osaa ja innostaa!

Toimiva kaupunkiymparisto ja rakentaminen
Strateginen tavoite: Toimiva ja turvallinen lisalmi
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Vakiluku 25 000 asukasta Asukasluku 21767 (31.12.2016) 22 000 > 22 000
vuonna 2030

Tyéllisyysasteen ja Tyollisyysaste 63,9% (31.12.2015) > 65% >67%
tyopaikkaomavaraisuuden TyOpaikkaomavaraisuus 106,1% (31.12.2015) >107% >110%
nousu

Saavutettavuuden Matka-aika Kuopioon / Helsinkiin 1h 55 min 50 min
parantaminen 5,25h 5,25h 5h

Kaupungin imagon ja Sijoitus 29. (v. 2016) < 25. < 20.
yritysystavallisyyden muuttohalukkuustutkimuksessa

parantaminen

Arvosana Suomen Yrittajien 6,5 (v. 2016) >7,0 >7,0
barometrissa




jmﬂl[lwm Elinvoimapalvelut - Valtuustoon nahden
¥ sitovat strategiset tavoitteet 2019-21

» lisalmen vetovoiman parantaminen
- Nettomuutto positiivinen
* Yrittajyyden edistaminen ja yritysten kasvu
- Yritysten nettolisays positiivinen
« Tyollisyyden edistaminen
- Tyottdmyyden kustannukset pienenevat
« TyOperaisen maahanmuuton kasvattaminen ja tuloksellinen

kotouttaminen
- Maahanmuuttajien osuus vaestosta kasvaa
— e
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Vastuualueen
SEENTICG)

Elinkeinojohtaja
Terho Savolainen

Yrityspalvelut
*  Yritysasiantuntija Virpi Murtola
* Yritysasiantuntija Eija Heilio (sijainen Kirsi Korolainen)

Viestinta-, markkinointi- ja tapahtumat

*  Markkinointi- ja viestintasuunnittelija Laura Koski

* Markkinointiasiantuntija Jarmo Miettinen (Minna Pappi)

* Matkailu- ja viestintaasiantuntija Minna Maukonen (Jesse
Korolainen)

Hanketoiminta (seudulliset palvelut)

« Sopien hanke, Merja Huttunen

* Kuhinaa Keskustaan, Marika Makkonen, paattyy 31.10.

»  Future Savo - vetovoimahanke kaynnistyy elokuussa. Paula
Zacharoy, Jukka Vattukallio ja Henri Huttunen

Teollisuuskyla (seudulliset palvelut)

+ TechnoGrowth 2.0 ja Rautainen Savo, Reijo Hynynen (4.7.
saakka). Sulevi Komulainen aloittaa 1.9.2018

» Teolliset Symbioosit, Asko Kettunen

T W

Tyollisyyspalvelut
Toimintayksikdn paallikko:
Tyollisyyskoordinaattori/TYP-johtaja
Tuuli Sokka-Hukkanen

Tydllisyysasiantuntija Minna
Pappi (Miia Rothberg)
Tyollisyysasiantuntija Marianne
Nousiainen
Tyollisyysasiantuntija Tiina
Sotisalo

YTYA-hanke (seudullinen)

- Tiina Juutinen

- Terhi Lappalainen (11.6. alkaen)
- Ritva lkonen

- Jesse Korolainen

Maahanmuutto- ja
pakolaispalvelut (seudullinen)
Toimintayksikon paallikko:

Maahanmuuttotyén koordinaattori
Nina Herd

Maahanmuuttotyon asiantuntija
Kaja Rahkema

Pakolaisten palveluohjaaja Anne
Haaksluoto

Pakolaisten palveluohjaaja Anna-
Kaisa Kiimalainen
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lisalmen vetovoiman Aktiivinen markkinointi paluumuutosta Kampanjat tavoittavat vahintaan 20 000  Terho Savolainen By lisalmi-
parantaminen kiinnostuneille potentiaalista paluumuuttajaa Markkinointi markkinointisuunnitelma

By lisalmi -brandin jatkokehittaminen Yhteistyokumppaneiden maara >15 Terho Savolainen Brandiuudistus kaynnistetty,
tyOperaisen muuttoliikkeen Kampanjoiden kontaktimadrat kasvavat ~ Markkinointi tavoitteena jatkuvaluontoinen
vauhdittamiseksi edellisvuodesta yhteisty6

Hakijamaarat avaintehtaviin kasvavat

Alueen ihmisten osallistaminen Kaupunkitapahtumien jarjestaminen Vahintaan 4 yhteistyétapahtumaa Terho Savolainen liden sopimus: Kiviranta,
kaupungin vetovoimaisuuteen yhteistydssa yrittdjien ja 3. sektorin kanssa kaupunkialueella Markkinointi Parkatti, Joulu

Kaupunkilaisten suositteluhalukkuus

kasvaa
Matkailun ja tapahtumien Aktiivinen kehittamistyd lisalmi ja Tienoot -jasenten Terho Savolainen Matkamessut
O ETHVGC EREIChTEET I ER S matkailutoimijoiden ja yhteiskampanjoita vahintaan 4 kpl Tapahtumaesite
tapahtumajarjestajien kanssa vuodessa

lisalmi ja Tienoot -yhteistydyritysten
liikevaihto kasvaa

Markkinointiyhteistyé maakunnallisten Kansainvalisten matkailijoiden maara Terho Savolainen Kuopio Tahko yhteisty® / KCB
toimijoiden kanssa alueen majoitusyrityksissa kasvaa Lakeland yhteisty®
Visit Finland
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lisalmi houkuttelee uusia yrityksia

Aktiivinen yrityshankinta kaupungin
teollisuusalueille

Yrityshankintatietopankin kehittaminen
yhteisty6ssa veturiyritysten kanssa

Yrittajyyden edistéminen ja yritysten Yritysneuvonnan laadukas toiminta ja
kasvu jatkokehittdminen

Start-up ja uusyrittajyyden edistaminen
lisalmessa

Osuuskuntamallin kokeilu pienyrittajyyden
aktivoimiseksi

Karkitoimialojen kehittamistoiminnan
seudullinen aktivointi

Yrittajyyskasvatusstrategian laatiminen ja
kayttoonotto lisalmen peruskouluissa

lisalmen Teollisuuskyla yllapitda valmiuksia
rakentaa toimitiloja sijoittuville yrityksille

1-2 uutta yritysta sijoittuu kaupungin
teollisuustonteille vuosittain

Tietopankissa on yli 10 liikeideaa yritysten

hy6dynnettavaksi

Asiakasmaara vahintaan 250 /vuosi
Asiakaspalautteen kouluarvosana vahintaan 9

Yritysneuvonnan asiakkaat perustavat
vahintaan 40 yritysta vuosittain

Kokeilun kautta syntyy uusia yrityksia

Yrityskohtaisia kehittamishankkeita
kaynnistetaan toiminta-alueella vahintaan 20

kpl vuosittain

Yrittajyyskasvatuksen strategia on kaytdssa

kaikissa kouluissa

Teollisuuskylan vuokrausaste yli 90%

Terho Savolainen
Yritysneuvonta /
Teollisuuskyla

Terho Savolainen
Yritysneuvonta /
Teollisuuskyla

Terho Savolainen
Yritysneuvonta /
Teollisuuskyla

Terho Savolainen
Yritysneuvonta /
Teollisuuskyla

Terho Savolainen
Yritysneuvonta /
Teollisuuskyla

Terho Savolainen
Yritysneuvonta /
Teollisuuskyla

Terho Savolainen,
Kirsi-Tiina Ikonen

Terho Savolainen

Soinlahti 2020 hanke
Tehomax
toimitilakartoitus

Toimintamalli
kayttéon syksylla 2018

Alkuvuoden
asiakasmaarat lahella
viime vuotta

Tammi-toukokuussa
14 yritysta

Hankesuunnittelu
Aktiivisuus noussut,

jatetty 10 hakemusta
ja valmistelussa 6

Strategia hyvaksytty
lautakunnassa

Kayttoaste n. 90%

IIH—
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« Alkuvuonna 1-5/2018 lisalmeen perustettu 41 uutta yritysta, joista 14 yritysneuvonnan
asiakkaiden toimesta. Lopettaneita samaan aikaan 18kpl.

« Asiakasmaara 141, joiden kanssa n 220 eri tapahtumaa (tapaaminen / puhelu)

 Asiakkailla kaynnistynyt tai suunnitteilla eri rahoituslahteisiin pohjautuvia investointi- ja
kehittamishankkeita yli 15 kpl.

« Soinlahti 2020 hankkeessa tehty selvitystyo alueen liiketoimintapotentiaalista ja tarkempi
selvitystyo CLT-tuotannon edellytyksista on kaynnissa. Valmistuu 30.6. mennessa.
Tuloksien pohjalta paatetaan jatkotoimenpiteista.

« Sidosryhmatyota on tehty mm. useiden maakunnallisten hankkeiden ohjausryhmissg,
seutukaupunkiverkostossa, lisalmen Yrittdjien hallituksessa ja Kauppakamarin

Kansainvalistymisvaliokunnassa
e [




ﬁﬂf _— Tyéllisyyspalvelut 2018

« Tyollisyyspalveluiden kautta tyoéllistynyt yhteensa 98 henkil6a, jotka kuuluvat kunnan

tyomarkkinatuen maksuvelvoitteeseen.

o tydllistamisvaroin palkattuja 60 henkild4, joista 10 henkil6a edelleensijoitettu muulle tydnantajalle.
Velvoitetydllistettyja tyollistetyista 19 henkilda.

o TOIMI-saation palvelusopimuksen kautta tydllistetty 20 henkilda
o Jarjestojen tyollistamisavustusta myonnetty 15 henkildn tydllistymiseen, joista 2 oppisopimusta
o Yrityssektorin lisalmi-tukea kaytetty 3 henkilon tydllistymisen tukemiseen

« Palkkatukia saatu ennakoidun mukaisesti, mutta tilitys toteutuu useita kuukausia
viiveella.

« Tmt-laskuun kuuluville tydénhaun alaportailla oleville henkil6ille tarjolla
tyollisyyspalveluista:
o Laaja terveystarkastus, josta selkea jatkosuositus. Lahetteita tehty 6 kappaletta.
o Tyopainotteinen kuntouttavan tyétoiminnan ryhma. Osallistujia nyt 15 henkilda.

o Harkinnassa eldamanhallintatavoitteinen keskusteluryhma. Neuvottelut jarjestajasta, osallistujaohjauksesta
ja kustannuksista kaynnistyneet.

i
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;ﬂ, _— Tyéllisyyspalvelut 2018

* Nuorten kesatyotukikausi kaynnissa. Tuettu jo 196 nuorta:
myonteisia paatoksia tydnantajalle 167 kappaletta
myonteisia miniyritystukipaatoksia 29 nuorelle (17 miniyritysta)
Naiden lisaksi tydllisyyspalveluiden tuella myods 2 uutta Twist-ryhmaa
» Uudesta vastavalmistuneen nuoren rekrytuesta tehty jo ensimmainen paatos.
« Seudullinen TYP: yhteisty6sopimus uudelle kaudelle 1.1.2019 alkaen toimijoiden
hyvaksymiskasittelyssa.
- Tyollisyyshankkeet: YTYAl-hankkeelle tulossa jatkoaika -12/2019.
« Tyollisyyspalveluiden toimintaa hidastavina tekijoina henkildstomuutokset seka osin
saapuvan asiakasvirran vahaisyys. Kehittamistyd naidenkin suhteen kaynnissa.
« Onnistumisia tyon hyva vire ja oman toiminnan tehokkuus seka verkostoyhteistyo.
Tehdaan hyvaa tyota!




Tﬂf'[lwm Maahanmuutto- ja pakolaispalvelut,
k. ajankohtaiset asiat

« Alkuvuoden ohjaustyd ja kotouttaminen toteutunut suunnitelman mukaan
« Tyotilat nyt remontin jalkeen kunnossa, vaikuttanut paljon tyéskentelyn tehokkuuteen.

« Maahanmuuttotyon asiantuntijan sijaisrekry menossa, haastatellaan ensi viikolla 4
henkil6a

« Saimme juuri esityksen taman vuoden kiintidpakolaisperheistg, ja nyt selvittelemme

|0ytyyko heille asuntoja, saapuisivat nailla nakymin elokuun loppupuolella/syyskuun
alussa.

« SPR:n varasto tyhjennettiin aikataulun mukaisesti, kaikki mika voitiin kierrattaa,
kierratettiin. Ymmartaakseni vain jonkin verran vanhoja astioita jouduttiin viemaan
kaatopaikalle.

* Yhteisty6 Future Savo -hankkeen kanssa alkaa syksylla




%@@wm Vetovoimatyo - kaupunkimarkkinointi

« Taman hetken markkinointibudjetti on n. 430 000€, josta n. 55 000€ tulee
yritysrahoituksena By lisalmi -brandityohon ja matkailuun. Netto on siis 375 000€

- Henkilostokulut 150 000€ (3 htv + kesatyot)

- By lisalmi -ty6 80 000€ (netto 30 000€)

- Yhteistydsopimukset (liden, Tahko, lisalmi ja Tienoot, tapahtumatuki) 70 000€
- Matkailumarkkinointi 25 000€ (netto 20 000€)

- Messut, omat ja yhteistyotapahtumat 20 000€

- Viestinta 20 000€ (mm. uutiskirjeet, www)

- Yleinen kaupunkimarkkinointi 15 000€ (esitteet, mainonta, jne)

- Yritysalueiden markkinointi 15 000€
- Yleiskulut 35 000€ (ICT, kalusto, vuokrat, koulutus jne)
S
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% By Iisalmi -brandityo

- By lisalmi -yhteismarkkinoinnissa on
mukana (v. 2018 alun tilanne) lisalmen
kaupunki, kolme oppilaitosta, yksi
yhdistystoimija (lisalmen Yrittdjat ry) seka
20 yritysta.

- Uusia kumppaneita tuli mukaan vuoden
alusta viisi

- Talla hetkella laaditaan tyolle
jatkosuunnitelmaa ja paivitysta, jonka
mydta By lisalmi -branditydsta on
tavoitteena tehda jatkuvaluontoista
(yhteistydsopimukset jatkuviksi)
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 Esillad tapahtumissa:

- Paikalliset kaupunkitapahtumat: Megatarskyt, Elava Yla-Savo,
Louhenkatupadiva
- Rekrytointitapahtumat: Pesti-paivat Oulu, Tahko, Rekrytori Tampere,
Narinkkatori Helsinki
- Oma By lisalmi -seminaari ja tunnustus
« Digimarkkinointi: kohdennetut rekrykampanjat (netti-tv, display, some) =>
tavoittaa nopeasti kymmenia tuhansia ihnmisia. Lisaksi jatkuva
uudelleenmarkkinointi digikanavissa.

« Tahko & Vuokatti Ski-mainonta

KATSO AVOIMET PAIKAT

» Paluumuuttajakirje n. 3000 hengen otannalla S R —

« Materiaalituotanto: uusia videoita, bannereita, esitteita, lahjat ja PR- fesalomi
tuotteet

« By lisalmi-lahettilaat: Rene Rinnekangas, Jyri Paretskoi, Tomi Tajakka

» Jatkuvaa verkostoviestintaa ja rekryviestintaa -




KOHDERYHMAT

Yritykset lisalmessa: YS
Yritykset muualla: YM

lisalmelaiset: IS

Lahialueen ihmiset: LI

Opiskelijat ja vastavalmistuneet:OMARKKINOINTISUUNNITELMA 20 I 8

Kohderyhma(t) | Tammi-helmi-maalis Huhti-touko-kesa Heina-elo-syys Loka-marras-joulu Budjetti €

I
K|
* "[Ilsaln‘]jPaluu)muuttohalukkaat tydn peréssa muuttajat: PM
£

By lisalmi -tapahtumat lisalmi ja
lahialueet

* Megatarskyt, Louhenkatupaiva ym.

- Uudelleenmarkkinointi ja muu jatkuva

markkinointi

- Rekry/
muuttajakampanjat:
1)rekry

2)asuminen ja vapaa-aika

By lisalmi -tunnustus
(2000 €)

Some, oma ja muu media

Tahko & Vuokatti Skipaketit
(2017 - 2018, 2019?)

By lisalmi -seminaari

Videotuotannot

1) viihtyisa vuokra-asuminen
2) laadukas ja alykas asuminen
3) Mahdollisuudet tyéperaisille
maahanmuuttajille
Tapahtumat muualla:
Pestipaiva

Tahko promopaiva
Narinkkatori

Lucia Lasipaviljonki -nakyvyys

IS, LI, (O, PM)

KAIKKI )
KOHDERYHMAT

Kaikki

Kaikki
kohderyhmat

YM, PM

YS, ISjaLl, O

KAIKKI )
KOHDERYHMAT

YM, PM, O

-67’ -

(P

OSAAMISEN PAIKKA

* *
—

>

3000

Retargetointi 3000
Kampanjat:

1) 8000 (media: netti-
tv, display, some)
2)8000 (media: netti-tv,
display, some)

Yht. 16000

2000
1500

8000

8000
13000

Pestipaiva 1000
Tahko 4000
Narinkkatori 7000

sis. Sopimukseen.



KOHDERYHMAT B 7’
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Yritykset lisalmessa: YS < -~
Yntykset muualla: YM U
' I],S salmelaiset: IS
1'4; s

qu)muuttohalukkaat tyén perassa muuttajat: PM OSAAMISEN PAIKKA
Lahialueen ihmiset: LI

Opiskelijat ja vastavalmistuneet:OMARKKINOINTISUUNNITELMA 20 I 8

Kohderyhma(t) Tammi-helmi-maalis Huhti-touko-kesa Loka-marras-joulu Budjetti €

By lisalmi -ldhettilaat PM, O, IS, LI 6000

Rene Rinnekangas
Jyri Paretskoi —
Tomi Tajakka

HR-yhteistyon kehittdminen YS, IS, PM, O

Imagoesite & kieliversio Kaikki kohderyhmat Muu budjetti

Kuntamarkkinoinnin SM-kisat YM, PM —* Muu budijetti
Brandiuudistus & YS, IS, LI, 2 XXX
laajentuminen?

Paluumuuttajakirje PM —* * 5000

Materiaalit, lahjat, jakotuotteet KAIKKI 1500
ym.
Maakunnallinen PM, O, LI, IS

yhteismarkkinointi: yhtendinen

tydssdkayntialue —
Brandiryhma + jatkuva viestinté * * * . * YHTEENSA 76 000

21/06/2018 WWW.IISALMI.FI 18



Toimenpide

Kohderyhma(t)

Sisilto ja tavoitteet

By lisalmi -tapahtumat

Rekrytointikampanjat ja
uudelleenmarkkinointi

By lisalmi -tunnustus

By lisalmi —seminaari
22.11.2018

Jatkuva some- ja
mediatiedottaminen

Videotuotannot

21/06/2018

Kaikki

PM, O, LLM IS

Kaikki

YS, IS ja LI

KAIKKI
KOHDERYHMAT

lisalmi jalkautuu alueellisiin tapahtumiin, joissa tavoitetaan markkinoinnin kohderyhmia. Esim. Megatarskyt ja
Louhenkatupaiva. Sisalto tarkentuu.

Rekrykampanja rakennetaan monimedialliseksi, yritysten rekrytointia suoraan hyédyntavaksi kokonaisuudeksi.
Suunnataan viestit netti-tv:ta, display-mainontaa ja somea kayttaen opiskelukaupunkeihin. Kevattalven 1ahto
rekrykarjella, syksyn lahtd asumisen ja vapaa-ajan karjella, mutta rekry taustalla.

UUDELLEENMARKKINOINTI: jatkuva sisaltomarkkinointi somessa kohdennetusti yritysten/oppilaitosten
rekry/hakusivuilla kayneille.

YleisOkysely kevaalla + brandiryhman omat ehdokkaat -> valitaan viisi yleisdaanestykseen menevaa toukokuun
loppuun mennessa. Ehdokkaat osoittavat Haluan tehda —parasta asennetta ja positiivisuutta, mielellaan liittyvat
vahvasti elinkeinoihin, yrittdmiseen, osaamiseen ja koulutukseen. Yleis6aanestys syys-lokakuussa.
Aanestyksen lanseeraus toteutetaan yhdessé lisalmen Sanomien kanssa, kampanjasivu yhteistydsséa Oddy
Inc:in kanssa, samoin mainonta. Tunnustuksen saaja julkaistaan 21.11. brandiseminaarissa. Kiertopalkinto
valmis, kaiverrus hoidettava ja laatta saadaan Ahmotuote Oy:lta kuten v. 2017. Mainitaan Ahmotuote
tunnustuksen jakamisen tiedottamisessa.

Marraskuussa 2018 jarjestetdan brandiseminaari alueen vahvuuksiin (elinkeinoihin, yrittdmiseen, osaamiseen ja
koulutukseen) ja hengennostatukseen liittyen. Maksuton tapahtuma. Puhujat ovat oman alansa huippuja ja
seminaarin sanoma tukee By lisalmi —brandin tavoitteita.

- Seminaarin ohjelma valmis ja ennakkomarkkinointi aloitettava ennen juhannusta.

- Varsinaiset jarjestelyt & markkinointi syys-marras 2018.

- Verkostoitumisulottuvuus, kts. Palaute seminaari 2017.

Somessa jatkuvaa nakymista koko kumppaniverkoston voimin #byiisalmi #osaamisenpaikka. Markkinoituja
rekrypostauksia, blogeja, tapahtumatiedottamista, hyvia uutisia jne. Flockler. Mediatiedottamista ja nakymisen
paikkoja, alkuvuodelle suunniteltu esim. heijastintempaus.

Kaksi asumisen teemaa eri ndkdkulmista esille tuovaa videota (sis. Kumppanisopimuksiin), teollisuusyrityksista
tarinalliset videot huomioiden myds tydperaisen maahanmuuton kulman. Aiempien videoiden paivitykset.
Hyddynnetaan Kuhinaa keskustaan —hankkeen tapahtumamarkkinointivideoita.

WWW.IISALMI.FI 19



Kohderyhmi(t) Sisalto ja tavoitteet

Tapahtumat muualla

Lucia-Lasipaviljonki® -
nakyvyys

By lisalmi -tunnustus

Tubettajat ?

By lisalmi -lahettilaat

HR-yhteistyon kehittaminen

21/Ub/2018

YM, PM, O

YS, IS, PM ja LI

Kaikki

Opiskelemaan
hakevat

PM, IS, O, LI

By lisalmi —brandi tilanteeseen sopivine yhteistydbkumppaneineen nakyy tapahtumissa tavoitellen
myonteista huomiota ja kiinnostuksen heraamista seutuun ja yrityksiin, tai on esilla puhtaasti rekry-
karjella. Ohessa ennakkol/jalkimarkkinointia somessa alueelle kohdennettuna.

PESTIPAIVA 25.1. OULU: Ytya!, By lisalmi ja Normet

TAHKO PROMO vko 9: By lisalmi, Ytya!, yritykset ??7?, lisalmi ja tienoot —kumppanit
NARINKKATORI toukokuu: By lisalmi, lisalmi ja tienoot, Ytya!?, yritykset ?, Lucia-Lasipaviljonki

- By lisalmi — brandin nakyvyys Savon Lasituote Oy:n Lucia-Lasipaviljongin®
markkinointitapahtumissa (kolme erikseen sovittavaa tapahtumaa vuoden aikana). By lisalmi —
tarra ja esitejakeluita.

Brandiryhma valitsee 12 ehdokasta, jotka liittyvat vahvasti elinkeinoihin, yrittamiseen, osaamiseen
ja koulutukseen. Yleis6 saa myos danestad omaa ehdokastaan. Adnestys toteutetaan yhdessa
lisalmen Sanomien kanssa, seka sisallytetddn mahdollisesti myds kampanjasivu aanestys- ja
somejakomahdollisuudella toteutukseen. Samoin mainonta.Tunnustuksen saaja julkaistaan 21.11.
brandiseminaarissa. Palkinnon suunnittelu taytyisi hoitaa paikallisen osaajan voimin.

Selvitetaan P-S yhteismarkkinoinnin ja oppilaitosten kanssa, 16ytyykd sopiva tubettajakumppani.
By lisami —yhteistydssa ollaan mukana, mikali tubettaja vierailisi myos alueen yrityksissa, esim.
oppilaitoksesta polku yrityksiin —teemalla.

By lisalmi —tunnustuksen saaja Rene Rinnekangas vaikuttajamarkkinoijana nuorille ja
urheiluseuraaijille. Tapahtumissa, somessa ja mahdollisesti myos rinteisiin kohdennetussa
mainonnassa kumppanuutta. Kulttuurilahettilas Jyri Paretskoi kirjamessuilla & somessa,
mahdollisesti myos sisallontuotannoissa mukana.

lisalmen kaupungin HR-henkilot kokoavat yrityksista ringin, jossa valitetdan mahdollisia
puolisotydpaikkoja (ns. piilotydpaikkoja ja ratkotaan muitakin HR/rekry-kysymyksia seudullisesti
yhteisty0ssa. Asuntopuolelta mukaan Petterinkulma ja Laaturakennus.
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Toimenpide Kohderyhmi(t) Sisélto ja tavoitteet

Imagoesite & kieliversio KAIKKI Tositarinoita osaamisesta ja onnellisuudesta By lisalmi —esitteet jakoon yrityksiin, my0s kieliversio enkku tulossa.
Kuntamarkkinoinnin SM-kisat PM, YM Osallistutaan Kuntamarkkinoinnin SM-kisoihin, jonka finaali on Seingjoella 16.5.2018. Kuntamarkkinoinnin SM -
osallistuminen kilpailun tavoitteena on kehittdd markkinointi- ja viestintdosaamista kunta-alalla nostamalla esille kunta- ja

seutumarkkinoinnin seka viestinnan hyvia kaytantoja. Kilpailun avulla pyritdan lisddmaan markkinoinnin ja
viestinnan hyddyntamista, vaikuttavuutta ja arvostusta osana kuntien palveluiden ja elinvoimaisuuden
kehittamista seka kunta-alan muutosprosessia. Kuntamarkkinoinnin SM -kilpailun jarjestavat kunta- ja
seutumarkkinoinnin

kehittdmisty6ta tekevat jarjestét: Suomen Kuntaliitto, Seudulliset kehittamis-yhteisét SEKES ry sekd Suomen
matkailuorganisaatiot SUOMA ry. Kisoissa saa parhaimmillaan valtakunnallista nékyvyytta, ja joka tapauksessa
hyvaa nakyvyytta osallistujien kesken. Paikallisesti ja Iahialueella kisaosallistumisesta viestimalla on myds
merkitysta seudullisesti.

Brandiuudistus ja laajentuminen  Kaikki Brandi on suunniteltu alun perin v. 2018 saakka toteutettavana projektina, nyt tavoitteena on tehda tekemisesta
pysyvaisluontoista. Uudistus tehdaan osallistaen kaikki nykykumppanit sidosryhmineen, brandimarkkinoinnin
kumppanina uudistuksessa Oddy Inc. Projekti tehdaan hallitusti v. 2018 aikana esim. work shop —toteutuksia

tyostaen.
Paluumuuttajakirje lisalmesta pois Tilataan valituin perustein kohderyhma maistraatista, esim. vuosina 1970 — 1995 syntyneet ja lisalmesta pois
muuttaneet muuttaneet ns. paluumuuttajapotentiaalit. Kohdennetaan heille viestina esim. "rakkauskirje lisalmesta”.

Tavoitteena herattda mielenkiinto entista kotipaikkakuntaa kohtaan ja kirkastaa mahdollisia vanhentuneita
mielikuvia. Kerrotaan nykyisesta vetovoimaisesta lisalmesta, osaamisen paikasta jossa on ty6ta ja kansainvalisia
uramahdollisuuksia loistopuitteissa asuen ja viihtyen.

Materiaalit, lahjat, jakotuotteet KAIKKI Tapahtumiin jne tarvittavat jakotuotteet, lahjat jne. Pyritdan valitsemaan oivaltavia ja hyodyllisia tuotteita.
Maakunnallinen Toimitaan P-S tason markkinoinnissa seudun “edunvalvojana” ja tavoitteiden edistagjana mm. yhtenaisen
yhteismarkkinointi tyossakayntialueen teemassa. Vahvistetaan maakunnallista markkinointia tekevien verkostossa kasitysta siita,

miten merkityksellinen rooli lisalmen seudulla on myés maakunnallisesti, mm. vientiveturina ja
tegnologiaosaamisen keskittymana seka ainutlaatuisen yrittdjayhteistyon paikkana.

Brandiryhma Kokoontumiset ovat verkostoitumisen, ideoinnin, yhteisen paatdksenteon ja jalkauttamisen paikkoja.
Saanndlliselld viestinnalla pidetdan huoli kumppanisuhteista ja tasapuolisesta tiedonjaosta kaikille kumppaneille.
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« Esimerkkeja mainosaineistoista. Mainosaineistot
Kaytdssa lukuisia videoita ja
kuvabannereita, joiden
analytiikkaa seurataan ja
optimoidaan kampanjoita tietyin
valiajoin.

« Kampanjaraportit kasitellaan
kumppanin kanssa ja myaos
branditydoryhmassa.

 Uudelleenmarkkinoinnissa = e RN
vastaavalaiset sisallot g B, LITY ONNELLISTEN OSAAJIEN KETJUUN
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:i{ 23 SEURAA IISALMEN KAUPUNKIA

< ope e e
Viralliset some-tilit MVT-tiimin vastuulla: SOMESSA JA OSALLISTU

. ) ) KESKUSTELUUN
- Minun lisalmeni -facebook
- lisalmi ja tienoot -facebook (matkailu) o facebook.com/Minuniisalmeni
- instagram.com/cityofiisalmi | e ey
- instagram.com/iisalmijatienoot (matkailu) 6
- twitter.com/cityofiisalmi (syksyll&d 2018 myds valtuustotwiittaus) L ewister.comsciyotusaimi
- youtube.com/iisalmenkaupunki (livevideot, videomarkkinointi) O youtube.com/lisalmenkaupunki
- Johtoryhman blogi iisalmi.fi
- LinkedIn rekrytointeihin
Lisaksi yksikdiden omia tileja. Kayton tuki MVT-tiimi. 1 |
A cityofiisalmi HEZ
2 *{,I!][Ilh alm 109 julkaisua 451 seuraajaa
T el L
lisalmi Twiitit  Twiitit ja vastaukset Media

railusta lisalmessa ja tervetuloa toistekint #byiisalmi
ttaa opetuksen vakavasti,

Moni kunta voisi ottaa mallia #lisaimi' sta, kun #koulutus on kyseessa.
Kaupunki pan lkltks n. #oajonther dw/ym«

syyskuts
{if lisaimen Perheentalolla kohtauspaikka erityislasten perfeile 30.9.
e

talossa 30.9. klo 10 -13 erityislasten
#vertais



Tﬁ!@:@wm KUNNAT SOMESSA (2018)

Mita sosiaalisen median kanavia kuntanne
virallisesti kayttaa? %

(2018 n=170, 2017 n=142, 2016 n=155, 2015 n=152, 2014 n= 148, 2013 n=105, 2011 n=77)
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1. KUNNAT SOMESSA (2018)

Minkalaisissa asiayhteyksissa ja kuinka usein kaytatte
sosiaalisen median kanavia? % (2018 n=168)

Kerromme tulevista tapahtumista

Jaamme kuntalaisille muuta tietoa

Jaamme kunnan tiedotteet

Jaamme valokuvia ja videoita

Viestimme kriisi- ja poikkeustilanteissa
Rekrytoimme

Vastaanotamme palautetta ja vastaamme siihen
Tarjoamme osallistumismahdollisuuksia
Kerromme valmisteilla olevista asioista

Kdytamme asiakaspalvelukanavana

Kaytamme yhteydenpitokanavana valituille kohderyhmille...

0 %

W5 — erittdin usein

10% 20% 30% 40% 50 % 60% 70% 80% 90 9% 100 %

E4 E3 E2 HE1 - eilainkaan
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Minun lisalmeni -Facebookin seurantatietoja
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Minun lisalmeni
@Minunlisalmeni

Etusivu www.iisalmi.fi
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.[ , I . Minun lisalmeni -fb:n seuraajatilanne

54 |
Paivittaizet tiedot tallennetaan Tyynenmeren normaaliaikaa kayttaen 1vk 1K 1N Alkaa:
112007 B9

" || Paattyy:
1362018 [

Sivun kaikki seuraajat tasta paivasta alkaen: 2 407

Kaikli sivun seuraajat MITTAPLUL
Veriaa keskimaaraizia
tehoa ajan mittaan

Kaikki sivun seuraajat

Somekanavien paakayttajyyden siirryttya Elinvoimapalveluihin v. 2017 alusta, on sivuston
seuraajamaara kasvanut tasaisesti. Seuraajat tulevat orgaanisesti tai markkinoidun sisalléon
kautta.
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Julkaisun kattavuus
Niiden ihmisten maara, jotka oval nahneel nayiollaan minka tahansa sivusi jullaisun

kohdeyleiso

Orgaaninen [l Maksetiu MITT)
Veria

- Ajanjaksolla 1.1. - 31.5.2018 vaihteluvali
julkaisujen kattavuudesta on orgaanisen ja
maksetun kattavuuden yhdistelmana
saavutetun 12 000 ja pelkan orgaanisen

n. 500 valilla.

H; I . Minun lisalmeni -fb:n julkaisujen tavoittama

Facebook-sivun seuraajamaara ei kerro suoraan
kokonaiskattavuudesta, mita julkaisuillamme on:
maksetut sisallot (mainokset tai mainostetut
julkaisut) tavoittavat juuri kohdennuskriteeriemme
mukaista yleisda (kuvassa tummempi oranssi, eli
maksettu kattavuus).

Kuvaajassa maaliskuussa alkanut
rekry/muuttajakampanija ja uusien By lisalmi -
kumppaneiden mukaan tulon jalkeen uudelleen
kaynnistetty retargetointi (uudelleenmarkkinointi)
nakyvat selkedana kattavuuden vahvistumisena.

- Orgaanisen kattavuuden piikki tammikuun lopulla
on kouluverkkoon liittyva Facebook-live. Toki ilman
euroja ei sitakaan jarjestetty. ©
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él@:[}w — Esimerkki boosta::zfa julkaisusta: Renen video x

YLEISKATSAUS MUOKKAA MARKKINOINTIA POYTAKONEEN UUTISET MOBIILIN UUTISET

- Minun lisalmeni -tilissa julkaistaan

Valitsit kohdentamiseen miehet ja naiset, 13-60,

viikoittain pienen budjetin buustattuja Joiden asuinpaikkana on 10 siaintia P —
j ulkais Uj d (pa dosin kau pun gl n ja :E:LT;”a'z':g;;a:gS::"eS“a ix22 10l Roren Kf.z"iisaT;TnRS:r:zuRi:nekankaan silmin! Ainutiaatuinen videotarina
kumppaniyritysten rekryja, videoita, i s b o ||l 25 kg oy osaaiseopans
tapahtumia), joiden kautta e
* sitoutetaan seuraamaan hyvaa =
sisaltoa tarjoavaa kanavaamme Pilota koko ytteenveto
* rakennetaan mydnteista Tata markanointa nayetin 7 paivaa
viestintailmapiiria kaupungin sisalla Taman marininnn okonaisouciets o 2600
(kohdennus lahialue) |
* rakennetaan kuvaa vetovoimaisesta 9466 5983 e
lisalmesta (kohdennus valitut alueet
. . . By lisalmi: RENE RINNEKANGAS HOMEMADE —
muu Suomi + muut kriteerit) 10DAYS IN lISALMI i

Linkin kiikkaukset | 107

* kutsutaan osallistumaan ja
vaikuttamaan

* houkutellaan jakamaan viestia
(olemaan #byiisalmi -lahettilaita) ja
kasvattamaan orgaanista nakyvyytta

317 reaktiota 11 kommenttia 141 jakoa

¥# | Klikkaamalla Lisaa budjetti hyvaksyt Facebookin kayitdehdot | Ohje- ja tukikeskus Mainosta toista julkaisua Sulje




Teemat (byiisalmi)

IISALMI MEDIASSA: Mediaseurannan tilastoja

byiisalmi-yritykset ja...

eUroa tyontekijGita lisaimen inme
#byiisalmi ~ 4oy 4olvi OV

ihme bt
vaked
Yla-Savon #Ponsse

Saastépankki Optia
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jm 1 Iisalmi -medianakyvyys 1-5 /2018
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Seuraamme mediaseurannan kautta mm. seuraavia uutisryhmia: By lisalmi -yritykset ja
oppilaitokset (some, media, hastagit), lisalmi ja tienoot -toimijat, lisalmen kaupunki.

- Alla oleva kuvaaja kertoo tilanteen tammi-toukokuulta kuluvalta vuodelta: #byiisalmi
#osaamisenpaikka on kaytetty 465 kertaa, By lisalmi -toimijat mainittu somessa liki 2000 kertaa
ja mediassa n. 700 kertaa.

=]

oy By
Osumat »
Jan 1, 2018 - May 31, 2018

2.5k

21 1.95k

Dokumentit
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byiisalmi | Some byiisalmi-yritykset ja oppilaitokset | Some byiisalmi-yritykset ja oppilaitokset | Media

# % Viiva Palkit Rengaskaavie Aluekuvaaja T




ﬂﬁl[l Iisalmi -medianakyvyys 1-5 /2018

'r:gi {
- Viestinnan savy on padosin seka somessa etta mediassa neutraalia, mutta positiivista on

kuitenkin enemman kuin negatiivista molemmissa. Kaupungin markkinoinnin ja viestinnan

aktiivisesti rakentama positiivinen viestinta paasee tietenkin somessa napparammin lavitse, ja
se nakyy mediakakussakin. ©

A

Savy Savy | Media

. Positiivinen: 265
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Al st Uutiskirjeet ja lehtijulkaisut
e

- lisalmen kaupunki toteuttaa aktiivista viestintda monikanavaisesti. Osa sita ovat myos sahkadiset
uutiskirjeet ja kaupungin omat tiedotuslehdet ja teemasivut.
- Sisalténa kaupunkistrategian ohjelmien mukaiset teema-alueet ja muut ajankohtaiset asiat.

EVP uutiskirjeen tilastot Twp““set avausprosentlt
Kirjenro Lihetetty (lukum&ara) Avattu Avaus %

1/2018 1295 411 31.74%

2/2018 1291 369 28,58%

3/2018 1538 478 31L,08%

4/2018 1498 524 3498%

31,60 % Avauskeskiarvo

Tuotanto

Joitto
lisalmen kaupungin uutiskirjeen tilastot a?rlumanlamatmmal _ Uskonto
i Taide
Kirjenro Lihetetty (lukum&ara) Avattu Avaus % ‘r'::::: : .lulllunen seklori
1/2018 1148 739 64,37 % ' %
Ginteistoval
2/2018 1132 723 63,82% i
e i, " leknologia Julkaisut
64,10 % Avauskeskiarvo R
Markkinointi ja
mainonta

Jakuulukset

Uutiskirjetilastoja alkuvuodelta 2018




Hﬁ lisalmi Iisalmi-lehti ja videoviestinta

M
lisalmen kaupunki toteuttaa yhteistydssa Mediatoimisto Oikean Kaden kanssa kaksi lisalmi-lehtea vuonna 2018 (alla
huhtikuun lehti, linkki issuuhun https://issuu.com/iisalmenkaupunki/docs/iisalmi2018_issuu)

Brandivideoiden lisdksi hyddynnamme nykykuluttajan omaksi ottamaa videoformaattia myds muussa viestinnassamme.
Ohessa kuvakaappaus kevaan aikana tyostetysta Kangaslammin kouluvideosta, joka julkaistaan ja otetaan
kampanjasisalloksi kesakuussa.

- Myo6s Kauppis-Heikin koulusta on tuotettu video, jossa esilld ovat monet iisalmelaisen peruskoulumaailman
edellakavijyyden teemat seka myos koulun erinomainen sijainti Normetin tyopaikkoja ja alueen tonttitarjontaa ajatellen.

i

Ilsalml
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lr.as  Johtoryhman viestinta & paatosviestinta
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- Markkinointi- ja viestintatiimi osallistuu myos johdon viestinnan tukemiseen: Vuodelle 2018 on laadittu mm. Johtotietoa
—blogin vuosikello, jossa jokaisella johtajalla on kirjoitusvuoronsa - > blogit julkaistaan intrassa ja/tai iisalmi.fi:ssa.
Johtoryhmalle tarjotaan myods someviestinnan tukea.

Paatosviestinnan tukena toimimiseen kuuluu mm. yhdessa Paatoksenteon tukitiimin kanssa laadittu Paatosviestinnan
ohje seka sometuki.

Julkaistut blogit -blogiarkisto

Mita

252018

Mistd maksan veroja?

Esityslistat

w1
Oletko joskus Kironnut verottajaa? Vai kuulutko tyytyvéisten veronmaksajien joukkoon? lisalmen
Kaupunginhallitus: Kaupunginhallitus 5/2018 3 ; : Eh e R 2
9.4.2018 15:00 kaupungin talousjohtaja Eeva Suomalainen avaa blogikirjoituksessaan julkisten palveluiden
Esityslista O MEits s O) i IO A Miaki kustannuksia ja sité, miksi veroja maksetaan. Suosittelemme lukemista jokaiselle, joka kantaa
5 Otsikko P ——— E 5 verojen muodossa kortensa kekoon yhteiskuntamme hyvaksi.
okouskutsu
-Eeva i lisalmen
79 o Tykkaa () Kommentoi 2 Jaa 3§ «

@ Seppo Pironetti, Tina Karppinen ja 8 muuta
opyynts valitukseen teknisen toimialan toimialajohtajan rekrytointi

-3
82 Hernejarven koulun hankesuunniteima

83 Runnin koulun tydennetty hankesuunnitelma
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H, — . ISOIMMAT TAPAHTUMAT #BYIISALMI
g1

Narinkkatori 23.5.2018 - LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA

#byiisalmi #osaamisenpaikka #iisalmijatienoot #iisalmiregion #ytya #ylasavossaontyéta

- Viedaan yldsavolaisen osaamisen ilosanomaa Helsingin Narinkkatorille - elamanlaatua, osaamisen paikkoja ja
joutenolloo joka 1aht66n, sirkushuveja unohtamatta! Lucia-Paviljonki, paikallisia tuottajia, takeaway
nokipannukahvia, lounasjoogaa, tapahtumajarjestdjia & kisailuja, yrityksia tuotteineen.

- Paikalle kutsuttu alueen kansanedustajat ja muita tahoja, joilla itressia edustaa seutuamme paakaupunkiseudulla.
Myds mediaa houkutellaan paikalle.

- Ennakkomainontaa digiymparistdssa & verkostoissa, ulkomainontaa Narinkkatorilla, paluumuuttajakirje
kohdennettuna alueelle - tuliaisia kotiseudulta tarjolla tapahtumassa.

i

Louhenkatupaiva 4.8.
- Kauppakadulla vuoden 2017 tapaan By lisalmi -toimijat; tapahtumajarjestelyt kdynnistyvat kevaalla.

By lisalmi -seminaari to 22.11.2018 klo 8.30 - 13.30
- Puhujina Normetin Robin Lindahl seka Oddy Inc.in brandiosaaja, lisaksi kootaan vahva ja kiinnostava ohjelma
ulkopuolisista ja alueen omista puhujista ja asiantuntijoista. Keynote puheenvuoro: Arman Alizad.

- Ohjelma valmistuu kesakuun aikana.




jlﬂﬁ'[ﬁm Kaupungin jarjestamia tapahtumia
W 2018
« Aekamatka, alustavasti 25.8.2018

« |hmeidenilta 25.8.2018
« Uusivuosi 31.12.2018
« Lisaksi kaupunki on mukana useissa tapahtumissa jarjestajana yhteistyossa

muiden kanssa mm. Luciatapahtuma yhteistydssa seurakunnan kanssa, seka
nakyvyydelle omilla osastoilla mm. Eldva Yla-Savo messut ja joulumessut.

e




gj! ii:hsahm. Osallistumiset tapahtumiin 1-5 2018

Nuorten SM-hiihdot 5.-6.1.

- mukana kahtena padivana valokuvakehyksen kanssa kuvaamassa -  kaupungin markkinoinnin lisaksi osastolla oli mukana
kisavieraita upeissa maisemissa tonttipalvelut, kertomassa taman hetken tonttitarjonnasta
- lisalmen kaupungin toiminta sai paljon positiivista palautetta -

pienilla teoilla on iso merkitys kaupunkikuvan rakentamisessa Ahopaivat 15.-17.6.2018

- tapahtumia teeman ymparilla kolmen paivan ajan (pe-su)
- lauantain seminaarissa n. 100 henkea

Tyéllisyysviikko 8:

- Tyéllistamiseen liittyvia tapahtumia viikon jokaisena paivana,
huomioitu erilaisia lahestymistapoja ja keinoja tydllistymiseen
- kavijamaarasta ei erillista laskentaa

- keratty viikon aikana eri tapahtumissa kaikilta kavijoilta tietoa,
miksi haluaa asua ja tydllistya juuri talla alueella, nama olleet ' S ' o
pohjana tapahtuman suojelijan Jyri Paretskoin kolumnissa/blogissa -  Valitettavasti saatila verotti osallistujamaaria
- viikolla hyvin ndkyvyytta asian tiimoilta lehdissa, esim. lisalmen ~ Aekamatka, alustavasti 25.8.2018

Sanomissa kaksi erilaista tyollistymistarinaa, pidempaan tyéttomana lhmeidenilta 25.8.2018

Lasten liikennepuiston 15-vuotissynttarit 19.6.
- tapahtuma saanut hyvin kiinnostuneita facebook tapahtumassa
myos lehdistd [ahtenyt hyvin mukaan tiedottamiseen

olleen nuoren ja yli 60-vuotiaan tyodllistyminen Uusi vuosi 31.12.2018
- vilkon suurin tapahtuma Megatarskyt Liikuntahallilla, jossa Lisaksi kaupunki on mukana useissa tapahtumissa jirjestajana
kaupungilla oli oma esittelypiste yhteistydssa muiden kanssa mm. Lucia-tapahtuma yhteisty6ssa

seurakunnan kanssa, seka nakyvyydelle omilla osastoilla eri

Elava Yla-Savo messut 28.4. messutapahtumisga -

mukana messuilla omalla osastolla
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Matkailun kehittaminen 1 -5 2018

TO THE ISALMI'REGION
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Matkailun vuosikello ja tapahtumat
2018

[roimenpiose  lemmi hemi masis huhti toske  kess  heins  elo  sys loka  mamas jouls

_|Matkamessut 2018 17.-21.1.

| 5UGMA, Culu 12.2.

_|Tahkon tempaus vko 9

_|Markkinointimatskuinventaario ja varasto ERX

Karttaesitteet HEE

_|Pop-up-lisalmi MK
_| KCB, sihteeriyhdistykset [peruttu} 13.-14. 4,

_|Kes8n markkinoinnin suunnittelu, lehdet

Lf— | U

Inm

_| Kulttiksen palveluketju workshop HEE MK
_|Marinkkatorin markkinointitempaus 23.5.
_|Aho-pdivat 15.-17.6.
Kesdn tapahtumat
:Tapahtumaesite 2 EHE EEE
_|asiakaspalvelu- opasperehdytys EEE 6.6.
_| KCB, workshep ja risteily (siirretty 30.5) 15.5.
| KCB, risteily HKI [peruttu) 23.5.
Kesg8n mainoskuvaukset WK K
: Kesdn radiomarkkinointi NN
_|Pohjolan Matka-risteily K
_|CutdoorsFinland kehteiden maastokdynnit ERE MK ERE
_|Keljonvirran opasteet ja taulut ERE ERE HRE
_|KCB, ryhmEmatkailun helmis Savosta 13.9.
_|Cppaiden pikkujoulubussi
_|Tapahtumatietojen 2013 keruu
_|Matkailutietojen 2013 keruu
_|Esitteet ja kartta 2019
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;ﬁﬂ"[l _ Iisalmi ja tienoot -MATKAILU LUO KUVAA ELINVOIMAISESTA
'r:;i tsatmi JA HOUKUTTELEVASTA ALUEESTA

« Matkailumarkkinointiyhteistydta tehdaan alueellisesti lisalmi ja tienoot - lisalmi region -markkinointinimen alla

« Mukana talla hetkella 22 matkailu- ja tapahtumatoimijaa eri puolilta Yla-Savoa seka lisalmen kaupunki, Viereman
kunta ja Sonkajarven kunta. Rahoitus 0,5€ / asukas.

* Ryhma kokoontuu noin kerran kuussa, jolloin kdydaan lapi ajankohtaiset asiat ja suunnitellaan tulevia toimenpiteita

* Ryhma toimii liden ry:n alaisuudessa, erillisena matkailujaostona. Markkinointikarkena tapahtumat

« Toimenpiteita yhteiset markkinointitilaisuudet mm. Matka 2018-messut Helsingissa ja Suoma-messut Oulussa, alueen
tapahtumaesite, alueen matkailuesite, turistikartta, nettisivut lisalmen kaupungin nettisivujen alla (ml. séhkdinen
tapahtumakalenteri), omat somekanavat: Facebook, Instagram, YouTube, kuvapankki ja video-ja kuvatuotanto, muu
mainonta

» Alueen matkailun pohjan muodostaa yritysmatkailu eli alueemme vientiyritysten ja niiden asiakkaiden seka
tyontekijoiden kayttamat palvelut

» lisalmen kaupunki mukana maakunnallisessa matkailumarkkinointiyhtiéssa Kuopio-Tahko Markkinointi Oy:ssa ja
Kuopio Convention Bureaussa seka maakunnallisissa matkailun kehittamishankkeissa, talla hetkelld Outdoors Finland
Pohjois-Savo ja Lakeland Pohjois-Savo

« Tydpanoksena lisalmen kaupungin matkailu- ja viestintaasiantuntijan puolikas henkilétydvuosi ja syksyyn 2018
saakka Kuhinaa keskustaan, tapahtumamatkailua Yla-Savoon- hankkeen projektikoordinaattorin tydpanosta.
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.ﬂﬂ,’ 1 - Matkailun budjetti ja mittarit
M
BUDJETTI

lisalmen kaupunki 35 000€ ja lisalmi ja tienoot 24 000€

MITTARIT

Matkailua voidaan mitata kahdella mittarilla: tapahtumien kavijamaarilla ja majoitusydpymisilla.

Majoitustiedot tulevat kuukausittaisina raportteina, mutta ongelmana niissa on, etta niihin raportoidaan vain yli 20
vuodepaikkaa sisaltavat kohteet. Tama tarkoittaa lisalmessa, etta vain hotellien majoitukset rekisterdityvat. Yleisesti
voidaan sanoa, ettd majoittujien maara on koko ajan kasvussa. Erityisesti arkipadivind majoitusaste nousee keskustan
hotelleissa Iahelle 100%, viikonlopuissa on valjempaa. Kesakuukaudet muuttavat tilanne hieman toisinpain.

Tapahtumista toivotaan ja pyydetaan vuosittain kavijamaarat tapahtumajarjestdjilta, mutta toistaiseksi tietoja ei ole
toimitettu kattavasti ja tiedot perustuvat monen tapahtuman kohdalla vain tapahtumajarjestajan arvioihin.

Lisaksi seuraamme matkailumarkkinointiyhteistydssa olevien toimijoiden maaraa. Tana vuonna tassakin on kasvua.
Tyytyvaisyys yhteistydhon on myos tarkea asia, mutta sen mittaaminen tapahtuu vain suu-sanallisesti.




%@Ewm Matkailumarkkinoinnin kehittaminen

» Yla-Savo on matkailumarkkinoinnissa pieni alue, tavoitteena saada mukaan
viela useampi kunta ja uusia yritystoimijoita

« Panostusta ja tukea tapahtumien hankintaan, tukea kolmannen sektorin
jarjestamille suurille tapahtumille, kuten hiihdon ja yleisurheilun SM-kisat,
jotka tuovat hiljaisina matkailukausina paljon majoittujia ja merkittavaa
matkailutuloa koko alueelle

« Tuotteistus kuntoon ja palvelun laatu kohdilleen

- IISALMI REGION -




1_'3!“1[&@“1 Iiden yhteistyo

- liden Ry:n tavoitteena on rakentaa positiivista, houkuttelevaa ja ajan
hengessa olevaa kuvaa lisalmesta. liden ry:lla on tarkea rooli lisalmen
kaupallisen mielikuvan rakentamisessa.

« Tapahtumat, yhteiskampanjat ja markkinointi ovat nakyva ja tarkea osa
liden ry:n toimintaa. Jatkossa naihin pyritaan myos kehittamaan
yhteistyokuvioita ja toimintamalleja tavoitteena ottaa roolia enemman
tapahtumien mahdollistajana ja alulle panijana kuin pelkastaan

tapahtumantuottajana.
e [




jmﬂl[hsm Iiden ry:n tapahtumat kampanjat
K. !

 Kivirantapaivat 6.-7.4.2018

 Lapsilta lapsille -tapahtuma 19.5.2018 (yhteisty6ssa Perheen Talo & 4H)
 Siivouspaivakampanja + kaupunkikirppis 26.5.2018

- Karaokekesatorit 27.6 - 1.8.2018

« Louhenkatupadiva 4.8.2018

« Parkattipaiva 1.9.2018

Joulunavaus 24.11.2018

Louhenjoulu 1.12.2018

Muut tapahtumat ja kampanjat resurssien mukaan yrityslahtoisesti (esim.

Raflaralli tai kesan ravintolatapahtuma)
e S




'ﬂ"}[mm Mita lisasatsauksilla tavoitellaan?

%anostamalla lisaresursseihin voidaan nakyvyytta ja tuloksellisuutta
kasvattaa => tuloksia mahdollista saavuttaa nopeammin.

« Voidaan ottaa kayttéon kanavia, joihin talla hetkella ei varaa esim. TV-
mainonta tai suurlevikkiset lehdet.

« Tavoitamme kohderyhman nopeammin ja laajemmin, mahdollisuus my6s 57
laajentaa uusiin kohderyhmiin / cat 6” 5

- maantieteelliset rajaukset, ikaryhmat, muut segmentointiperusteet

» By lisalmi -brandity6sta on kehittymassa joka tapauksessa
jatkuvaluontoinen yhteismarkkinointi => kaupungin lisasatsaus luo uskoa
my0s yritysten mukanaoloon! Jatkuvaluontoiseen tydhon on kyettava
panostamaan ja tarjoamaan ammattimainen koordinointityd - muuten ei
kansainvalisessa markkinassa toimivia yrityksia voida vakuuttaa tarjotusta
lisdarvosta. Verkostotoimiminen vaatii myos henkil®- ja aikaresurssia seka
aitoa vuorovaikutusta -> molemminpuolinen luottamus ja yhteinen
tahtotila ja tekemisen tapa.

» Myos paikallinen kaupunkimarkkinointi ja viestintd on tarkedaa: P|t0v0|ma
lisaa vetovoimaa, joten omaa henkilostoresurssia pitaa tarkastgllg
tydbmaaraa merkittavasti lisataan. www.iisalmif

OSAAMISEN PAIKKA
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Kiitos!

Terho Savolainen, elinkeinojohtaja

IISALMEN KAUPUNKI
Pohjolankatu 14
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Markkinointikatsaus Narinkkatori
Leipaa ja sirkushuveja 23.5.2018
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HARINKKATORILLA ¢ # 2
23.5.2018

www.lisalmi

TOUKS | eipdd ja sirkushuveja Helsingin
Narinkkatorilla 23.5.2018

Julkinen - Jarjestaja Kastehelmi ja 14 muuta - 1 odotiava
rinnakkaisjarjestaja [?]

v Osallistun =

. 23. toukokuuta 2018 klo 10:00-17:00

noin vitkko sitten

© Narinkkatori, FI-00100 Helsinki, Suomi Nayta karita

Tietoja Keskusteiu
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OSAAMISEN PAIKKA

- Minun lisalmeni —facebookiin luotu tapahtumasivu
kerasi erittdin myoOnteisesti tavoitettuja henkoita seka
sitoutumisia ja sai aikaan jakoja itse tapahtumalle,
ettd myos postauksille.

- 15 rinnakkaisjarjestdjaa ©

- Toimi erinomaisesti tapahtuman sisaltojen
kanavana ja vahvisti sitoutuneiden kiinnostusta.

- Toimi osin my6ds myyntikanavana; Pesolan
Pihviliha kerasi ennakkovarauksia mykyrokkaan ja
leipiin postauksessaan.

- Jatkossa kannattaisi julkaista esim. rekryja, tietoja
tapahtumassa olevista arvonnoista jne jo
ennakkoon keskustelussa -> |0ytaisivat suoraan
ko. pisteelle.

Pesolan Pihviliha
9. toukokuuta kello 21:26 - €

Muutama kysel mykyrokkoo Helsinkiin.?

Nyt sitd saes . |italypsy oy tekkee mykyrokan Pesclan Pihvilihan tuotteista.
Tassa kaatetaan Pesolan pihvihiehon etuselekee, maksoo , syvanta seka

munuaista.

Tata ruetaan tekemaan kun tulloo kohtuu midra etukatteistillaaksija. Myos

luteenittomana versiona on mahollisuus suaha pikkusatsi . Nayia lisaa

@ = 0 Jukka vattukaliio, Seija Koski ja 33 muuta 21 kommenttia 16 jakoa

o Tykkad () Kommentoi & Jaa 1~



Y

R

Al o

Rakkauskirje fos%fmi
lisalmesta

Lé'i.h.etimme lisalmesta poismuuttaneiden kohderyhmalle RAKKAUSKIRJEEN IISALMESTA.

Paglfaypunkiseudun kirjeessd mukana myos kutsu NARINKKATORILLE! ©
- Kirjeita Iahti yhteensa n. 3200 kpl, naisia 1730 kpl ja miehia 1430kpl.

OSAAMISEN PAIKKA

KRITEERIT:

* aikoinaan lisalmessa asunut,
mutta muuttanut pois

* 25 — 45 vuotias

* muutosta pois lisalmesta on
kulunut vahintaan kolme vuotta
* pois lisalmesta muuttaessa ika
ollut vahintaan 19 vuotta

tta meilld
e voi Kuulostaa vahdn hullulta, mutta minusta tantud, &
VoisT ol edessd ihana yheinen (levaisuus. Tiedin kyld, ettd tam on
{50 juttu etk holua suin pain rynnatd subteeseen, nhutta olet sinkin sitd
vamastifoskus ojatellut. Ehk nyt olisi oika ottoa s¢ rotkaiseva askel ja
tehdd hadversta totio.

Onhan meills historiaime. Sinulla off tat33si vormasti v Sy, UKD
teunut. (Ofetk Yeutiut minus-
haluan.

nyt me sovimme poremmin

, Hiasi) Juet
s o Vain, ettd tutustut minuun

<@ by
Saisulemme kuin koskaan aiemmin. Pyyddn
uudefleen, jotta nget minun puhuvan totto.

E |

=
Rakkauskirje lisalmesta I6ysi Anne Hiltusen luo, ja Anne I6ysi lisalmen luo
Narinkkatorille, kuten kirjeessa kutsu esitettiin, @ Luonnoliisesti lisalmi
tarjosi aidot, ylasavelaiset muurinpohjaletut nokipannukahvien kera. Anne
sai lettunsa paalle myds voita - se on hanen mielestaan ainoa oikea tapa
nauttia lettu. &

Minun lisalm:

£ o et olen taydeliinen, muttd Sen vain sanon, €43 voin antoa eni
sinulle paijon. Uskon, etd sinakin arvostat samoja GSioita: OVOIMUUHE, Julkaisija: Laura Koski (?
Tohkeatta, taso-anvoo jo oikeudenmukaisiuttd, yhteisallisyytia jo ympd-

e ‘Wi paperilla e ovot vain sanoja, muta ne ovot
minuile oikeast thrkeits orvaja: Siaun hyvinvein _mlnum:::m‘
nn iedas, e pyst tekemadn sinut onneliselst o vai o -
nuile mandollisuudén.

23_ toukokuuta kello 15:10 - €

i mutta ho-
£ nilin suren podtaksen tekeminen tietenikacn helppoa ol
T Sinun tetavdn, ettd olen tukenas: jo apundst kaikesso. hdessd e
voimme kartoittod tyd- jo apiskelumahdollisuuksios taalla, etsid taydel-
lisen kodin fa aloittas yhteisen toipaleemme uadestadn alusto.
£ ol unohtanut sinuo, kuinka voisinkaan! Minalia on Keve
Siv'm:jbﬁ ajatielet somoin, phdodn Narinkkatorilla 23.5. j
pubutaon (353 1508

OLEN KIINNOSTUNUT...
O markailusta lissimesza o hancia

O ramondoilisa sita balmen smuduts
Osone o

O yeitsyydesta lssknen ssackils

A i
FE -

a o P
o
s, Toohun,

Paiuupostin voit toimit-

taa oheiselio lipukkeella
TOLOKUN PALUUPOSTIA
FOLOKIN PALUVPOSTIA 1L AAN rocmum pugost s

rEmi

iija, opetiaja, Talokun
ihminen jyri Paretskoille.

Torjoamme kaikille ipukheen palautia- itoa
neilie aidot, YLASAVOLAISET MUURIN- 0a tavoitettu

POHJALETUT NOIIPANNUKAHVIEN ICERA

il Tykkaa (J) Kommentoi

(B s e st i 0 L

@O Minun lisalimeni, Anne Heikkinen, Kata Heino ja 168 muuta

4 jakoa

ﬁ) Jaa i~

Vanhin

Rakkauskirjeen saaneita
vieraili useita
Narinkkatorilla

FIDNA 4G

Mies lahtee Savosta mutta Savo ei lahde miehesta. Ja
jos meinaakin léhtea, niin tdma vertaansa vailla oleva
savolainen sisukas yrittaminen kantaa kylla

Uudellemaalle asti. @

#nostalgiaa #muistoja #iisalmi #byiisalmi
#iidensalmi #uweregoodtous #oliaikaldhtea
#oliseurattavatahtea #reissupekat #peedssa
#pohjoissavo

P.S. Ens kerralla voi laittaa olusliput mukaan == ¢35
#kesa #oluset

@

i

it minusto tuntow, ett meillo voist

Tiedan kyllo, o116 10ma on 159 Jutts
en, mutto olet sinakin sita varmostl
10 3¢ ratkarseva askel jo tehda hoo:

Kuulostaa vahon hutlult
0 dhana yhteinen tuleva

Tam vor

e halua suin pain ryanata subleey
Joskus ajatellut, EWK nyt oflst oika olte
veista torta.
51 varmastl hyva % u

Ontion meil histarfamme. Sinulle ofl lahtoosi varmast] byt B mutta
oo situn tietavan, eita olen muuttunut. (Oletkin ehko Kuullut minusta
fyvad ystavitas! fo sukulaisiltost) Juuri oyt me sodmme paremmin toisil-
e K Koskoan aiemmin. Pyyddn valn, €1 (st minuun uudel
een, otta ndet minun puhuvan totta

en vain sonan, etta voin antaa sinulle

En sano, etta olen taydellinen, mutta s:
moja usioita: aveimuutto, rohkeutta,

poljon. Uskon, etta sinkin arvostat sa
tasa-arvoo ja Ja ymp
wtto. Naim paperilla ne ovat vain sanojo, mutca ne ovat minulle oikeast!
tarkeita arvoja. Sinun hyvinvointisi on minlle tarkeao. Mina tiedan, etta
pysiyn tekemadn sinut onnelliseksl, jos vain annat minulle mahdollisuuden.

£ i suuren padtoksen tekeminen tietenkadn helppoa ole, mutta haluao
<inun tietavan, etta olen tukenasi ja apunasi Kaikessa. Yhdessa me voimme
kartoittaa ty6- ja opiskelumahdollisuuksiasi alld, etsia taydellisen kodin
Ja aloittaa yhteisen taipaleemme uudestaan alusta.

En ole unohtanut sinua, kuinka voisinkaan! Minulla on ikava sinug.

Jos ajottelet samoin, kay lahettamassa minulle postia osoitteessa
www.iisalmi.fi/byiisalmi

Rebebonudella. |isalme




B W Suomen Kuntaiti tyks
“‘l 7’ - Seutukaupungit utukaupungit - 3. toukok. v
N un..'.i‘mu los haluat t6itd ja eldminlaatua, suuntaa katse ihmisen kokoisiin
- bl seutukaupunkeihin. Makupaloja eldmastd Suomen houkuttelevimmaksi
U seutukaupungiksi tahtadvan @cityofisalm tafjonnasta 23.5. Narinkkatorillal
-' ' Iis ] . #seutukaupungit #byiisalmi
_rq g OSAAMISEN PAIKKA L‘—‘?":T lisalmi @cityofisalmi
e Yldsavolaista elamanlaatua ja uramahdollisuuksia tarjoillaan
<

_ padkaupunkiseudun asukkaille 23.5.2018, Tervetuloa
E 24 LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA -tapahtumaan Narinkkatorille!

Tapahtuma nakyi myds Twitterissa ja Instagramissa:

&) = L ] [

cityofiisalmi - 25. huhtik
Ylasavolaista eldménlaatua ja uramahdollisuuksia tarjoillaan paakaupunkiseudun
asukkaille 23.5. 2018 Tervetuloa LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA -tapahtumaan

Narinkkatorille! #byiisalmi #

#ytya #yldsavossaonty

W Kati Ahran ja 4 muuta tyk

salmijatienoot #iisalmiregion Kari Angeria @Kzriangeria - 23. toukok,

N
Kuinka moni suomalaisen pdrssivhtion hallituksen pj. jalkautuu toiseen kaupunkiin

rekrytoimaan tydntekijoita? A) Kaikkihan niin tekevat B) Osa saattaisi C) Ponssen
Juha Vidgren # dg

#ylasavo

Leipid jo @
M JUONTAJANA

TUIJA PEHKONEN

- Ami Juuso @Amiuuso - 23, toukok v
2 - Kampin torilla on nyt ainutlaatuinen mahdaollisuus vierailla lisalmessa #hyiisalmi

HELSINGIN NA

ISALMEEN S %

st wasd!

OHJELMALAV2

Q 2 1 10 WR: ™4
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l Tapahtuma nakyi myds - 7 .
[Itsqhﬁwitterissé ja Instagramissa:

— VL)
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OSAAMISEN PAIKKZ

Laura Kauppinen @Lsurakauppinen - 23, toukok v
Kavin Narinkkaterilla huastelemassa savvoo, kun Yl&-5avo oli parkkeerannut
paikalle. #yldsavo #byiisalmi #ponsse

(N
D

¥

4

Jani Béck @JaniBack23 - 24, toukok. ~
Se oli suoranainen kaappaus: & #byiisalmi edusti koko #savonnsanomat aluetta,

Tuu meille téihin by @TpVersoOy @Ponsse #normet #genalec #olvi

Savo

W Pohjois-Saven liitto ja1 muu tykkésivat

Jani Bick @JaniBack23 .« 23, toukok. Q n O 4 =
Ylypee voe clla iisalmen virmoista! Tulukaatsihin meille!

#o0saamisenpaikka @TpVersoOy @Ponss

elec #genelec #normet

W Pohjois-Savon liitto ja 3 muuta tykkasivat

Terho Savolainen @TerhoSavolainen - 23. toukok. ~
Tanaan tarjolla Yla-Savon ihmeita Narinkkatorillal #byiisalmi #ytya #duunia
#tyopaikkoja

T
A
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Leipaa ja sirkushuveja Helsingin Narinkkatorilla 23.5.2018
23 ispr . 9 - H Nayta kaikki kavijatiedot

ke 1000 23 Leipaa ja sirkushuveja Helsingin Narinkkatorilla 23.5.2018 H s ok
a4 Néyta kaikki kavijatiedo
33 504 442
Tapahtun i a 33504 442
Tunnettuus  Sitoutuminen Kohderyhma
Sitoutuminen  Kohderyhma
Tavoitetut henkilot ~ Tapahtumasivun naytickerrat
Vastanneet ihmiset Tapahtumatoiminnot
Orgaaninen Maksettu
Kiinnos tunut

Viimeisimmiat 28 paivaa ~

Facebook-tapahtuman tunnettuus ja sitoutuminen olivat korkeimmillaan
odotetusti juuri tapahtuman alla. Tiiviseen tahtiin tehdyt paivitykset herattivat
kiinnostusta ja saivat aikaan jakoja viraalisti. Jatkossa suositus, etta kaikki
rinnakkaisjarjestdjat jakavat sisaltdja tapahtuman keskustelussa ja lisaavat
tapahtuman omalle sivulleen (eli hyvaksyvat rinnakkaisjarjestajakutsun, joita ikava
kylla voi tehda vain rajallisen maaran). Myds tapahtuman jakaminen suoraan
seinalle on tervetullutta kokonaisnakyvyyden ja sitoutumisten lisaamisen kannalta.
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Ulkomainontaa

OSAAMISEN PAIKKA

Narinkkatorilla oli Kampin
keskuksesta ulos astuvien eteen
aseteltuna tapahtuman iso
ulkomainos viikkoja ennen
tapahtumaa

Torin yllapitdjan Hannun
toimiston (l6ytotavaratoimisto,
suutari jne.) ikkunassa oli iso
juliste ohjelman ja
osallistujalistan kera
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Mediatiedotusta

Tiedote 1(3)
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Julkaisuvapaa 15.5.2018

Mediakutsu ja tiedote

IISALMEN SEUDUN YHTEISPONNISTUS NARINKKATORILLA:
Nokipannukahvia, Savolaista Wellnessia ja uramahdollisuuksia Ponssen
metsakoneen katveessa

Yl&-Savon keskuskaupunki lisalmi ja seudun yritykset sekd oppilaitokset ovat viikon
péadsta keskiviikkona 23.5. vahvasti esilld pddkaupunkiseudulla, kun Leipda ja
sirkushuveja —tapahtuma rantautuu 30 000 Narinkkatorin lavitse kulkevan naképiiriin.
Seutukaupunki lisalmi on tunnettu vahvana teollisuuden keskittyména, jonka vientiluvut
ovat toistamiseen nousseet valtakunnallisestikin otsikoihin. Vienti todella vetaa ja toita
riittdd — tarvitaan uusia osaajia tdyttamaan huippuyritysten tarjoamia tyépaikkoja. lisalmi
tarjoaa toiden lisdksi mutkatonta eldmanlaatua, josta moni vain haaveilee.

lisalmen kaupungin koordinoimien By lisalmi — ja lisalmi ja tienoot —toimijoiden sekd YTYA! Y/&-
Savossa on tyota! —hankkeen voimin jarjestetyssé fapahtumassa néytteilleasettajina on
vaikuttava joukko ylésavolaisia yrityksia, oppilaitoksia ja yhdistyksiéd. Yhdessa ne kaikki kertovat
ainutlaatuisesta yldsavolaisesta elaménlaadusta ja yhteistyén ylivoimasta, jolla houkutellaan
uusia asukkaita, uusia menestystarinoiden tekijéita lisalmen seudulle.

Ponssen metsdkone, Clvin vetovoimaiset juomat ja laatupalkitun Y1&-Savon ammattiopiston
rekka ohjelmalavoineen sekad iisalmelaisldhtdisen juontaja Tuija Pehkosen vetdmé
ylasavolaisten kansanedustajien kyselytunti ovat esimerkkeja siitd, mita

Narinkkatorilla tullaan ndkemdan. Léhestulkoon kaikki mukana oclevat yritykset kertovat, etté
hellla on tar]o(la useita tyopaikkqa tapamuman a|kana kyseessa on siis. hlukan normaal sta

Tiedote 1(3)

_t.ﬂm[ lisalmi
T'%u‘g!:

Julkaisuvapaa 26.4.2018

2642018

Mediakutsu ja tiedote

LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA -

TAPAHTUMA 23.5.2018
Ylasavolai lamanlaadun markkineijat valtaavat Narinkkatorin

lisalmi on Yla-Savon keskuskaupunki, ja uuden strategian mukaan kaupungin
visio on olla Suomen houkuttelevin seutukaupunki vuoteen 2030 mennessa.
Tyovoimapula vaivaa téilla hetkella monia aloja seudulla ja muuttovirrat
kulkevat Yla-Savosta poispdin. Tatd kehitystéd vastaan taistellakseen seudun
toimijat rantautuvat toukokuussa paikaupunkiin markkinoimaan Yli-Savon ja
lisalmen seudun mahdollisuuksia.

“Yli-Savossa on tyota!” kuuluu YTYAl-hankkeen iskulause. "By lisalmi —
osaamisen paikka” —leima lyodaan lisalmen kaupungin ja kumppaniyritysten seka
oppilaitosten yhteisen brandityon viesteihin, jotka kerfovat seudulla syntyneista
maailmaa l&helld ja kaukana muuttavista menestystaninoista. “"Ota se loman
kannalta” houkuttelevat lisalmi ja tienoot -matkailu- ja tapahtumatoimijat omassa
sloganissaan. Yhdessi ne kaikki kertovat ainutlaatuisesta ylasavolaisesta
eldmanlaadusta, jolla houkutellaan uusia asukkarta, uusia menestystannoiden
tekijoita lisalmen seudulle

Sloganeiden takana oleva huikea joukko ylasavolaisia toimijoita lahtee yksissa
tuumin toteuttamaan markkinointitapahtumaa keskelle hektista Helsinki3. Ponssen
metsdkone, Olvin vetovoimaiset juomat ja laatupalkitun Yla-Savon ammattiopiston
rekka ohjelmalavoineen seki iisalmelaislahtsisen juontaja Tuija Pehkosen vetima
ylasavolaisten kansanedustajien kyselytunti ovat esimerkkejd siita, mita
Narinkkatorilla tullaan ndkemaan. Tavoitteena on herattad kiinnostusta seudun tyé-
ja vapaa-ajanmahdollisuuksiin.
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. Savon Sanomat
23. toukokuuta kello 20018 - €

Muita mediaosumia:

- lisalmen Sanomat ja Radio Sandels ©
- Yle Radio Suomi / P&iva

- Yle Radio Savo

- Radio Pispala

- Lahiradio / Helsinki

- Savon Yrittdja -lehti

- Savon Sanomat pari artikkelia ja yksi
kolumni

- Toll6tin

- Helsingin Sanomat — todennakéisesti
parikin juttua poiki ainakin osittain
Narinkkatorin visiittimme ansiosta!

Ylasavolaiset pitivat Leipaa ja sirkushuveja -tapahtuman Helsingissa.

"Haemme helsinkildiset Yld-Savoon" - nédin Iisalmen
seutu esittaytyi pddkaupungissa koko kirkiketjunsa
voimin

SAVONSANOMATFI
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. . B Tero J. Kauppinen b Puskaradio lisaimi
Helsingin Sanomat v i 3unta T
A - - Tana aamuna Hesassa puhutaan lisaimen inmeestal @
5 ° 6 ° la 6 .6 ° U Sinunkin pitaisi lukea aamun Hesari. Tietaisit sitten millaisesta ihmeesta olet
Ld
(llm1 osallinen!
OSAAMISEN PAIKKA Onnittefut! » .~ — paikassa @ Helsinki.

~

Kotimaa

Luulitko, etta Ita-Suomella menee huonosti?
lisalmen ihme imee enemman tyontekijoita
kuin seudulla riittaa vakea

Yla-Savosta lahteva vienti kasvaa selvasti nopeanumin kuin koko maassa.

Jisalmen ihme

Synnyttaa

LMAN SELITTAJA _#

2018 ajan tulevaisuuskirieenvaihtaia, oka sefitt3a maailmassa meneillsan olevia murroksia.

Maailman selittija | Blogi

Sonkajarvelainen Erja Kauppinen vaihtoi hevostenhaitajasta asentajaksi ja tyosker
tunnelitykoneiden linjastolla Normetilla lisalmessa. (KUVA: AKSELI MURAJA)

Aion unohtaa disruptio-orientoituneet
0C innovaatioklusterit. Tahdon Yli-Savoon.

ja Heikki Aittokoski i por

Minna Pélkki HS

Julkaistu: 6.6. 2:00 , Paivitetty: 6.6. 7:49

Tisalmen seutuville. Blogikirjoituks
han kertoo, miksi.

Heikki Aittokoski HS o o @ Laskimmejuuri hintojaja
Julkaistu: 56.15:01 korotimme luottosummia! |
KIURUVEDELLA on heindkuussa Iskelmaviikot. Vieremélld on Ponsse ja vl pp l
Kulta-livo. lisalmesta tulee Olvi. Pielavesi tunnetaan Lepikon torpasta. umaas SALL

fa

HAE SUOMEN
SUOSITUIN
VIPPLFI >>

Paljon timan enempaa en Yli-Savosta tiedd. Noloa myontad. Mutta tind
kesind minulle ehka tarjoutuu mahdollisuus korjata tilanne.

Ennen kuin selitdn tarkemmin, pitdd palata véhan taustoihin. Olen

tyo: Ly i lahtien HS:n i irje ihtaj:
Olen téhdn mennessd matkustanut muun muassa Kaliforniassa,
Islannissa ja Kolumbiassa, ja lisiksi tehnyt jokusen jutun Eteld-Suomen
kaupungeissa.

Luetuimmat

JUURINYT

PAIVA \

1. Luulitko, etta Ité-Suomella men¢

- P . . . huonosti? lisalmen ihme imee e

VIIME PAIVINA olen miettinyt kesén ty Ennen kuin seudulla riitta
Kiydi Pariisissa suurilla puolustusalan messuilla ja tehd juttua

sodankdynnin tulevaisuudesta. Se ei ole hilpei aihe, mutta olennainen

aion

2. Kuulutko lippu-uudistuksen voit
haviajiin? HS:n laskuri ottaa huo
kotiosoitteen. tvén ia harrastitke

menestystarmoita

yia-Savosta kihteva
vienti kasvaa
selvisti nopeammin
kuin koko maassa.

m:wnl"élﬂjhs

xun ajetsan viitostetd yli viisi
(untls  Helsingisth  pohjoiseen,
abetaan Hihestyd Iiulrnm,_v.:s
taan vol tulla rekkajono tai pel
1otiihin matkalla oleva traktori,
Vii-Savoksi kutsutty lisalmen
ety on perinteisti nui:o-:sul"
mea. Peloaukeita iiplicivie sid
irebupatierot ja lehmit.
Munia niikymd petdi: YH-5a-
s on palion muutakin, lsal

DO sina, Jukia Vattukallio, Mirva Pelfola ja 213 muuta

-
f WSALMEN setdun yrityksilli
TN nec nyt lujoa Niiden vienti
TAVIEREMAY | A kewaihtn ovat kasvaneet |
b vuoden ajan mita Suome
y peammin. Yritykset ovat
tolneet uutta tydvolimas.
YliSavon noste on wale
usein hieman cynidden ¢
1ti-Suommessl. |
"jotkiat sanovat, €t
on Savon Poljanmaa. T
paljon yrittijihenkisih
Yritykset oval Ehtenect
Vilisiksi ja menestynee
pailssa”, 11 almen elin
taja Terho Savolaing
1 yrivyshesiiityn
in  siis o

rohkeita ihmsia. Ve
neyrittiji Einari Y
unelma 111 AN

e

humattakaan
Mulrs unnettuja vientiyrityk
i ovat ambulanssivalmistaja

11 kommenttia
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Narinkkatori -kampanja

Tavoite

ib Tavoitteena kampanjalla oli tukea Narinkkatorin tapahtuman
nakyvyytta digitaalisissa kanavissa.

Tama toteutettiin kohdistamalla digitaalista markkinointia halutulle
kohderyhmalle eri digikanavissa. Kanavina toimi mm. Facebook,
Google Display verkosto, ohjelmallinen verkosto & YouTube.

Kohdennukset vaihtelivat hieman kanavittain, mutta paapiirteittain:
16-44v, vastavalmistunut/tyonhausta kiinnostunut, PK-seutu.

Mainonta ajoitettiin nakymaan eri kanavissa aikavalilla 1.5. - 27.5.2018.

Mainonnan laskeutumissivu:
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§ Narinkkatori -kampanja
| Ohjelmallinen ostaminen
Yhtena kanavana kaytettiin ohjelmallisen osta‘misen display- eli
bannerimainonnan verkostoa, joka kattaa valtavan maaran
netin mainospaikallisista verkkosivuista.
Suosituimmat nayttopaikat: luukku.com, mtv.fi,
ﬂb improvemedia.fi (<-- sisaltaa lukuisia suomalaisia verkkosivuja).
Sle7s | 3.01 1.276
NAYTTOKERTAA MAINOSNAYTOT/HENKILO KLIKKAUSTA
4

By

-

v

OSAAMISEN PAIKKA

KYLLASTYTTAAKO KIIRE,
KALLIS ASUMINEN JA PITKAT,
VALIMATKAT?
Vaidioln petempann
r&l—ﬂﬂfa!ﬁun fvfl-bnzm
LEIPAAJA SIRKUSHUVEJA

: 23.5. HELSINGIN F
@ NARINKKATORILLA

e -

LEIPAA-JA
SIRKUSHUYEJA
23.5. HELSINGIN

“NARINKKATORILLA

wwwi.iisalmifi/byiisalmi

NOKIPANNUKAHVIT,
MUURINPOHJALETUT,
& SAVOLAISTA
WELLNESS-JOOGAA!
WA
Conti A5

LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA
23.5. HELSINGIN
@ NARINKKATORILLA
el @

www.iisalmi.fi/byiisalmi

wwwiisalmi-fi/byiisalmi

KANSAINVALISIA

URAMAHDOLLISUUKSIA  [esafimen seudodiler

JAELAMANLAATUA

LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA 23.5. HELSINGIN NARINKKATORILLA

www.iisalmifi/byiisalmi
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KYLLASTYTTAAKO KIIRE,
- - . KALLIS ASUMINEN JA PITKAT
Narinkkatori -kampanja ; VALIMATKAT?

Vaidioa. :,.-iznfu.xq
rCu-mn'nC--!ﬁ-«n 'V-R

Google Display verkosto  fesess

23.5. HELSINGIN

@ NARINKKATORILLA

LEIPAA JA | - www.ilsalmifi/bylisalmi

Googlen Display verkosto pitaé sisalladn miljoonittain eri

sivustoja, applikaatioita sekd mobiilipeleja. SIRKUSHUVEJA
{235 HELSINGIN |
“NARINKKATORILLA| |

Suosituimmat ndyttopaikat: youtube.com, tori.fi, lukuisat
NOKIPANNUKAHVIT,

suositut mobiiliapplikaatiot.
MUURINPOHJALETUT

4 i sy & SAVOLAISTA
. : WELLNESS-JOOGAAL

Vieikida parempasn
a(g)qu{t:tnf: "i‘/o:lb'!&.'vﬂ.-.

LEIPAA JA SIRKUSHUVEJA‘/ :

512.832 2.70 1.988 S

www.iisalmifi/byiisalmi www.iisal mi.ﬁ/hyi isalmi

NAYTTOKERTAA MAINOSNAYTOT/HENKILO KLIKKAUSTA

KANSAINVALISIA i
URAMAHDOLLISUUKSIA  [uselonen senelilie:.

JAELAMANLAATUA

LEIPAL JA SIRKUSHUVEJA 23.5. HELSINGIN NARINKKATORILLA wwwi.iisalmi.fi/byiisalmi
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Narinkkatori -kampanja TOP 3. VIDEOT:
69.312
NAYTTOKERTAA
YouTubeen on asetettu samat kohdennukset, Luin
bannerimainontaankin. 25.787
KATSELUKERTAA

Mainosmuoto on pidempi videomainos, jonka pystyy
ohittamaan 5s katselun jélkeen,

4.050

NAYTTOKERTAA

1.535

KATSELUKERTAA

ol 28381 112

NAYTTOKERTAA KATSELUKERTAA KLIKKAUSTA
0 0 NAYTTOKERTAA

196
KATSOI 50% VIDEOSTA KATSOI 100% VIDEOSTA KATSELUKERTAA
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Narinkkatori -kampanja TOP 3. VIDEOT:

Facebook

22.069
NAYTTOKERTAA
Videot nakyivat sekd Facebookissa etta Instagl,lamissa.
Facebook optimoi eri videon nédytt6ja huomattavasti 2.000
KATSELUKERTAA

tasaisemmin kuin YouTube.

Naisten ja miesten katselukerrat jakautuivat 50/50. Videoita
katselivat eniten 25-35 vuotiaat. Melkein saman katseluma&aran
gb kerdsi 18-24 vuotiaat.

4.050
Videot kerdsivat 16 reaktiota, 1 kommentin, 7 jakoa ja 42 linkin NAYTTOKERTAA
klikkausta. Tapahtuman buustaus tavoitti 1.655 henkil64 ja
kerdsi 34 vastausta (2.01€/vastaus). 720
KATSELUKERTAA -
esE | 6,559 19.394 :
NAYTTOKERTAA VAH 10. SEK KATSELUKERTAA TAVOITETUT HENKILOT o
4.023
NAYTTOKERTAA
3.418 1.811 )i
50% VIDEOKATSELUA 100% VIDEOKATSELUA KATSELUKERTAA

Menastysurs matallissa?
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Rekry & muuttajat -digimainonta 2018

5.-31.3.2018

Oddy Inc. Toimii sopimuskumppanina By lisalmi -
brandityon digitaalisessa markkinoinnissa

Oddy tekee yhteisty6ta myos YTYAl-hankkeen kanssa,
ja samat kohderyhmat ja toteutetuista kampanjoista
keratyn datan hydodyntaminen edesauttavat
rekry/muuttajamarkkinointimme onnistumista ja
markkinoinnin tehokkuuden kehittymista jatkuvasti.
Ohessa esiteltyna By lisalmi -brandityon
vuosisuunnitelman mukaisista isoista
kampanjalahdoista ensimmainen (maaliskuu) seka
jatkuvaluontoisempi uudelleenmarkkinonti.
Seuraava rekry/muuttajakampanja toteutetaan
syksylla

Kampanjat

Uudelleenmarkkinointi (maaliskuu-huhtikuu)

Retarget -mainonnassa naytetdan kumppaniyrityksen rekry-osiossa
tai vastaavasti oppilaitosten maarittamissa opiskelijoiden tunnistus-
pisteissa kayneille henkiloille By lisalmen mainosaineistoja.

Uushankinta (maaliskuu)

Uushankinnassa naytetdan By lisalmen mainosaineistoja tyollistymisesta
tai opiskelusta kiinnostuneille aikuisille seka nuorille. Facebookissa
lisana myos lisalmessa vierailleet ulkopaikkakuntalaiset.

Rajattu Oulun + Tampere, Joensuu, Jyvaskyld, Kajaani alueille.

Tahko -aluekohdennus (vko.9)

Kohdennettu mainonta Tahkon alueelle (~1km) viikolla 9.
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Uudelleenmarkkinointi Mainoskanavat ja formaatit

Retarget -mainonnassa naytetaan kumppaniyrityksen rekry-osiossa Ohje]mallinen verkosto
tai vastaavasti oppilaitosten maarittamissa opiskelijoiden tunnistus-
pisteissa kayneille henkildille By lisalmen mainosaineistoja. Display -mainonta:

Tunnetuimmat Suomalaiset verkkosivustot (esim. iltalehti.fi, MTV.fi)
Mainonnasta ohjataan By lisalmi -sivustolle.

Videomainonta:

Tunnetuimmat Suomalaiset verkkosivustot seka videosisallot

Mainonnassa mukana olevat  Metallityd Vainio

kumppaniyritykset: TKD KATS » MO otavamedia
Savon laaturakennus

Olvi [ A T
Savon lasituote / Lasipaviljonki ﬂ U u T u \\c'
InsinGoritoimisto Savolainen Oy & J v mE
YSAO

SAKKY

Savonia

Suomivalimo

lisalmen Kaupunki (By lisalmi sekd maahanmuutto-osio)

Brave / Oddy Facebook
Videomainonta Facebookin aikajanalla
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Uushankinta Mainoskanavat ja formaatit

Rekry / muuttajat -uushankinnassa niytetdan By lisalmen Ohjelmallinen verkosto

mainosaineistoja tyollistymisesta tai opiskelusta kiinnostuneille

aikuisille seka nuorille. Facebookissa lisina myos lisalmessa vierailleet Display -mainonta:

ulkopaikkakuntalaiset. Tunnetuimmat Suomalaiset verkkosivustot (esim. iltalehti.fi, MTV.fi)
- Kohdennuksena kaytetdan yleis6-/kiinnostusdataa, joka pohjautuu Videomainonta:

ihmisten nettikayttaytymiseen seka aihekiinnostuksiin. Tunnetuimmat Suomalaiset verkkosivustot seka videosisallot

- Kampanjan mainonta on rajattu maantieteellisesti kahteen i . |

eri segmenttiin: "Oulun alue” sek3 "Muut paikkakunnat”. KATS » MO otavamedia

F ] Y EL
RUUTU || m3

Paikkakunnat: Qulu
Tampere
Joensuu
Jyvaskyla
Kajaani

+ ndiden lahialueet +50-100km Facebook
Videomainonta Facebookin aikajanalla
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Uushankinta

Statistiikkaa:
Ohjelmallinen verkosto 5.3. - 31.3.2018

600 500 | 243 000 1519

Mainosnayttoa Laitetta Klikkausta

DISPLAY
VIDEO

378 000 138 000 741
222 500 105 000 778
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Uushankinta
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OSAAMISEN PAIKKA

Ohjelmallinen verkosto 5.3. - 31.3.2018

Paikkakunnat
Nayttomaarat
Oulu 195000
Kempele 9474
Tupos 8344
Tampere 174585
Jyvaskyla 57038
Joensuu 35308
Kajaani 203826
Kangasala 8657
Lempaala 8624
Nokia 8420
Valkeakoski 4929
Jamsa 4918

Yiivieska

4192

Klikkaulkset
481

24

33

412
12¢9
95
76
20
28
23
12
17
19

Laitejakauma I Mainosnaytst |1 Kiikkaukset
Desktop 234000
416
866
66 000
Tablet F
215
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Uushankinta
Ohjelmallinen verkosto 5.3. - 31.3.2018

Aineistot
300x300 (mobiili) 980x400
Mainosnaytot: 77585 Mainosniytét: 26 886
Ka.ttavuus: 47572 RATSD AVDIMET PARAT Kattavuus: 8126
Kllkkuaukset: 438 . wwreriisalmi.fi/bylizalm K"kkaukset: 70
CTR% 0,56% CTR% 0,26%
300x250 TOITA 980x400 (videobanner)
Mainosnaytot: 33 235 OSAAJILLE | s : 2 Mainosnaytot: 23 239
Kattavuus: 11140 1 Kattavuus: 5615
Klikkaukset: 16 Klikkaukset: 59
CTR% 0,05% CTR% 0,25%

160x600
: Mainosnaytot: 135 317
980x120 Kattavuus: 41113
Mainosnaytot: 82 853 Klikkaukset: 115
Kattavuus: 25 388 CTR% 0,08%

Klikkaukset: 43
CTR% 0,05%
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Uushankinta
Ohjelmallinen verkosto 5.3. - 31.3.2018

Videomainonta

Klikkauksia 778
CTR% 0,35%

Videokaynnistyksia: 215100

Katsottu 25% 147 155
Katsottu 50% 116 622
Katsottu 75% 96 179
Katsottu 100% 81460

(normaalisti videoverkoston videoita ei voi skipata)

“TOITA OSAAJILLE
R Adetseni 4 Imifi7hylieal Yleisin videoverkoston mainoksen sijainti on esim. uutisartikkelin yhteydessa
sijaitseva videosisaltd.
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Uushankinta
Facebook 1.3.-31.3.2018

113 600 | 22100 733

Mainosnayttoa Henkiloa Linkin
klikkausta

103 6

Reaktiota Kommenttia

Yleisot

Oulun alue
Mainosndytot: 41131
Kattavuus: 5993
Klikkaukset: 256

Muut paikkakunnat
Mainosnaytot: 59 064
Kattavuus: 12 571
Klikkaukset: 393

lisalmessa vierailleet
Mainosndytot: 13 422
Kattavuus: 3936
Klikkaukset: 84
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Uushankinta
Facebook 1.3.-31.3.2018

Aineistot
Brandspot #1 (pitka) Brandspot #2 (lyhyt)
Mainosnaytot: 42 048 Mainosnaytot: 71569
Kattavuus: 14 588 Kattavuus: 18 €51
Klikkaukset: 293 Klikkaukset: 440
CTR% 0,70% CTR% 0,61%

Lyhyt versio toimi paremmin klikkausten, kattavuuden ja mainosnayttomairien osalta. CTR% on hieman huonompi, mutta
ei merkittava jos mitataan saatujen klikkausten maaraa. Yleensa videomainonnassa lyhyt ja ytimekas mainosvideo toimii
parhaiten.
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Uudelleenmarkkinointi

Aineistot

Facebook

Display

B,
liselme

OSAAMISEN PAIKKA

LITY ONMELLISTEN OSAAJIEN KETJUUN

TULE TOIHIN

IISALMELAISIIN MENESTYSYRITYKSIIN

Uudelleenmarkkinoinnissa
seurantapikselin kautta
keratdan "osoitteistoa” By
lisalmi-kumppaneiden
netti(rekry)sivuilta, ja heille
naytetaan Facebookissa ja
Display-mainontana By
lisalmi -mainontaa
(videoita, kuvabannereita).
-> vahvistetaan paatosta
rekrytoitua ja muuttaa
lisalmeen.
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Uudelleenmarkkinointi Mainoskanavat ja formaatit

Retarget -mainonnassa naytetaan kumppaniyrityksen rekry-osiossa Ohje[mallinen verkosto
tai vastaavasti oppilaitosten maarittamissa opiskelijoiden tunnistus-
pisteissa kayneille henkiloille By lisalmen mainosaineistoja. Display -mainonta:

Tunnetuimmat Suomalaiset verkkosivustot (esim. iltalehti.fi, MTV.fi)
Mainonnasta ohjataan By lisalmi -sivustolle.

Videomainonta:

Tunnetuimmat Suomalaiset verkkosivustot seka videosisallot

Mainonnassa mukana olevat  Metallityd Vainio

kumppaniyritykset: TKD KATS » MO otavanedia

Savon laaturakennus
& 8L

Olvi f .
Savon lasituote / Lasipaviljonki E u UT u ?'_\ mE

Insindoritoimisto Savolainen Oy

YSAO

SAKKY

Savonia

Suomivalimo

lisalmen Kaupunki (By lisalmi sekd maahanmuutto-osio)

Brave / Oddy FacebOOk
Videomainonta Facebookin aikajanalla
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Uudelleenmarkkinointi

Statistiikkaa:
Ohjelmallinen verkosto 1.3.-10.4.2018

135 000 | 8348 723

Mainosnéayttoa Laitetta Klikkausta _
95 700 4 873 442 DISPLAY
39 300 3475 281 VIDEO
Facebook 1.3.-12.3.2018
16 700 | ~3300 | 289 CTRY. 52 2

Linkin

1’ 72 Reaktiota Jakamista

Mainosnayttoa Henkiloa klikkausta
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OSAAMISEN PAIKKA

Uudelleenmarkkinointi

Aineistot

Facebook

B LITY ONMELLISTEN OSAAJIEN KETJUUN

lcsalmi ' TULE TOIHIN

IISALMELAISIIN MENESTYSYRITYKSIIN

Display




